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CZYN NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI

dziatanie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jezeli zagraza

lub narusza interes innego przedsiebiorcy lub klienta

- funkcje klauzuli generalne;

- bezprawnos¢

sprzecznost  / 4 sprzecznos¢ dziatania sprawcy
Z prawem z dobrymi obyczajami

- naruszenie/ realne zagrozenie powodujgce szkode
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CZYNY NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI
W ZAKRESIE REKLAMY

REKLAMA SPRZECZNA Z PRZEPISAMI PRAWA

REKLAMA SPRZECZNA Z DOBRYMI OBYCZAJAMI

REKLAMA UCHYBIAJACA GODNOSCI CZLOWIEKA
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CZYNY NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI
W ZAKRESIE REKLAMY

REKLAMA WPROWADZAJACA KLIENTAW BLAD
i
mogaca przez to wptyna¢ na jego decyzje

co do nabycia towaru lub ustugi
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CZYNY NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI
W ZAKRESIE REKLAMY

REKLAMA ODWO+UJACA SIE DO UCZUC KLIENTOW
przez
wywotanie leku
wykorzystywanie przesgdow

wykorzystywanie tatwowiernosci dzieci
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CZYNY NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI
W ZAKRESIE REKLAMY

REKLAMA UKRYTA

wypowiedz, ktora, zachecajac do nabywania
towarow lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej

Informacji
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CZYNY NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI
W ZAKRESIE REKLAMY

REKLAMA UCIAZLIWA

narusza prywatnosc
przez
-ucigzliwe dla klientow nagabywanie
w miejscach publicznych
-przesytanie na koszt klienta niezamowionych towarow
-naduzywanie technicznych srodkow przekazu informacji.
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REKLAMA POROWNAWCZA

POJECIE

*PRZESEANKI DOPUSZCZALNOSCI
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ODPOWIEDZIALNO SC

ZA CZYN NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI
PONOSZA:

-PRZEDSIEBIORCA

-AGENCJA REKLAMOWA

-PRZEDSIEBIORCA, KTORY REKLAME OPRACOWAL

* ciezar dowodu.
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DOKONANIE CZYNU NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI
- zadanie zaniechania niedozwolonych dziatan

- zadanie usuniecia skutkow niedozwolonych dziatan

- zadanie ztozenia oswiadczenia

- zadanie naprawienia szkody

- zadanie wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci

- zadanie zasadzenia sumy pienieznej na wskazany cel spoteczny.
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NIEUCZCIWE PRAKTYKI RYNKOWE

Praktyka rynkowa stosowana przez przedsiebiorcow
wobec konsumentow jest nieuczciwa:

» jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami

W istotny sposob znieksztatca lub moze znieksztatcic
zachowanie rynkowe przecietnego konsumenta

- przed zawarciem umowy dotyczacej produktu,

- w trakcie jej zawierania

- PO jej zawarciu.
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NIEUCZCIWE PRAKTYKI RYNKOWE
PRAKTYKI WPROWADZAJACE W BLAD

* REKLAMAPRZYNETA
» REKLAMAPRZYNETA | ZAMIANA
» KRYPTOREKLAMA

* REKLAMOWANIE PRODUKTU PODOBNEGO DO PRODUKTU
INNEGO PRZEDSIEBIORCY.
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NIEUCZCIWE PRAKTYKI RYNKOWE
PRAKTYKI AGRESYWNE

m.in. umieszczenie w reklamie
bezposredniego wezwania dzieci

do nabycia reklamowanych produktow
lub do naktonienia rodzicow

lub innych oséb dorostych

do kupienia reklamowanych produktow.
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DOKONANIE NIEUCZCIWEJ

PRAKTYKI RYNKOWEJ
ROSZCZENIA KONSUMENTA:

= zaniechania nieuczciwej praktyki

= ysuniecia skutkow praktyki

= ztozenia odpowiedniego oSwiadczenia
= naprawienia wyrzadzonej szkody

= zasgdzenia sumy pienieznej na wskazany
cel spoteczny.
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Dziekuje za uwage.
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